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１.自社ECサイト“Tokyo Fresh Direct”での販売

期間：2021年10月15日～11月15日
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特設ページ(1/3) 特設ページ(2/3) 特設ページ(3/3)

トップページの特設バナーより遷移した先の画面一覧。
⾧野県の基本情報（1/3）と名産品（2/3）を現地の方へわかりやすく伝え、期待値を高めた上で、
商品販売ページが表示されるように工夫を行った。



個別商品ページ
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個別の商品ページでは、複数枚の画像および文章で、「種な
し」などの特徴や味わい・香り・糖度などの商品の特徴や、ブ
ランド・希少性や魅力についても訴求。本年はクイーンルー
ジュについても初の取り組みを実施した。
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①350gサイズ単品の販売

②500g x3房のセット品の販売

左）サイト上では単品に加え、オリジナルにセット商品を
規格し、販売を実施。

中央・右）ページ内では、味や産地の特徴の基本的な説明
に加え、一部商品では購買者意欲を掻き立てる仕掛けの一
つとして、現地グルメ系インスタグラマーにサンプル無償
提供を実施。インスタグラマーより撮影画像を提供しても
らい商品ページでも相互に紹介することで、現地での反響
と購買への遷移へとつなげる取り組みも実施。



Facebook 投稿 Instagram 投稿
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SNSを活用したプロモーション

※再生可

Jae Liew (柳胜美)氏

・女優
・20-30代女性から絶大な支持
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SNSを活用したプロモーション

インスタグラマーによる商品紹介の投稿 自社インスタグラムでの無料プレゼントキャンペーンの実施

自社インスタグラム内でも特別企画としてSNSでのプレゼントキャンペーンを実施。
⾧野産商品の魅力を伝える機会と、味わい違いを知って頂く機会の提供を行った。



クイーンルージュについての現地お客様からの声

「とても美味しかった。
また購入したい」

ー常連のお客様 - 50代女性

「おいしかったですが、見
た目やサイズ感は普通。高
級ぶどうだといいがたい。
どちらかというとアメリカ
産ぶどうに近い」

ー常連のお客様 - 60代女性
（隔週で5kg箱⾧野シャインを購入
いただくお客様）

「価格相応ではないかも。
甘いが風味が弱い。味は
シャインに似ている」

ー飲食店オーナーの奥様 - 50代
女性 9
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２.Fairprice社ECサイトでの販売

期間：2021年10月15日～11月15日

シンガポール最大手小売りチェーン“NTUC Fairprice”社のEC
サイトにて、本年初の取り組みとして青果物の販売を実施。
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日用品から青果・加工食品まで幅広くの商材
を取り扱うFairprice社のECサイトにて、同社
が定期的実施する新鮮野菜の特集企画に⾧野
県農産物を参画させる形で販売を実現。また、
商品ページでは画像複数枚に加え、ページ下
部に⾧野県産であることや、新鮮さをアピー
ルする文言を使用し、顧客への訴求を行った。
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期間：2021年11月1日～11月25日

実施店舗：

- Takashimaya
- Raffles Place
- Paragon

昨年同様、現地大手小売チェーン“Cold 
Storage”社の各店舗での、⾧野県産農産物
の実販売を実施。

3.Cold Storage社 実店舗での販売
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4. 新興小売企業“HAO Mart” 実店舗での販売

期間：2021年10月22日～11月7日

実施店舗：
- Westgate
- Grandstand
- Kinex

新興勢力として台頭する現地小売企業HAO Mart社との連携した⾧野県産農産物の実販売を
実施。
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日本商品であることと、どんな商品なのか
をわかりやすく伝えるためのPOP・販促物
を作成。ポスターには⾧野県の風景を織り
込むなど、視覚的にも自然豊かな風土が広
がる点や青果・果実の非常に魅力的なエリ
アであることなど、渡航できない中にあっ
ても少しでも空気を感じてもらえるような
工夫を行った。



５. 現地飲食店への⾧野県農産品アピール活動

実施店舗：酢重正之 Suju Mandarin Gallery
⾧野県軽井沢でオープン以後、日本国内でも6店舗
の店舗を展開する「酢重正之」の海外一号店。「飾
らぬ日本の味を紹介したい」という思いから、ロー
カルの食材を織り混ぜ つつ、”日本の家庭料理”を感
じさせるメニューを提供している。同店舗を通じた
⾧野県産シャインマスカットのPR活動を行った。

自家製カタラーナ
シャインマスカット添え

「やはり⾧野のシャインマスカットはおいしい。
みずみずしく、ハリがあり 甘みもバランスが良い。

そのままでも付け合わせとしても、おいしく食べられる点は
非常に魅力的であると思う」
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６. 現地イベントを介した⾧野県農産品アピール活動
“Restaurant Asia”でのPR
期間：2021年11月18日～11月20日

Marina Bay Sandsにて実施された、現地飲食店経営者
向けのイベントへ参画し、（試食提供が禁止されてい
たこともあり）ポスター展示にを中心として⾧野県産
農産物のアピールを行った。


